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Guten Tag!

Seit lber 25 Jahren steht DAS FUTTERHAUS tdglich
vielen Tausend Kunden fiir Einkdufe rund ums Heim-
tier zur Verfiigung. Mit unserem einmalig grofSen und
breiten Tierfachsortiment, kompetenter Beratung und
einem sympathischen Marktauftritt haben wir uns seit
Langem einen festen Platz im Herzen von Tierfreunden
erobert. Vor mehr als fiinf Jahren haben wir mit der
Expansion unseres Franchise-Systems in Osterreich
begonnen.

Aktuell ist DAS FUTTERHAUS an knapp 300 Standorten
in Deutschland und Osterreich vertreten und positi-
oniert sich damit in beiden Landern als zweitgroRte
Zoofachhandelskette. Zu unserer Unternehmensgruppe
zahlen iiber 100 Franchise-Partner, die unter dem
Dach unserer starken Marke erfolgreich den Schritt in
die Selbststandigkeit gegangen sind.

Es freut uns, dass auch Sie mit dem Gedanken spie-
len, Teil unseres Unternehmens zu werden. Franchi-
sing ist ein erfolgreicher Wirtschafts- und Jobmotor
des modernen Mittelstands. Etwa 66.000 Osterreicher
sind in rund 445 verschiedenen Franchise-Systemen
beschaftigt. Insgesamt gibt es in der Alpenrepublik
6.700 Franchisebetriebe. Auf den kommenden Seiten
geben wir Ihnen einen Einblick in unser erprobtes

Franchise-Konzept, prasentieren Ihnen unsere unter-
schiedlichen Marktmodelle und informieren Sie iiber
die Leistungen, von denen Sie als Mitglied unserer
Gruppe profitieren. Natiirlich gehen wir auch auf die
Voraussetzungen ein, die Sie mitbringen miissen, um




erfolgreich Ihren eigenen DAS FUTTERHAUS-Markt in
Osterreich zu eréffnen, und zeigen auf, welche Erwar-
tungen wir an Sie als Franchise-Partner stellen. Wir
wiinschen Ihnen viel Spal® dabei, unser Unternehmen
naher kennenzulernen.

DAS FUTTERHAUS-Griinder Herwig
Eggerstedt (geschiftsfiihrender
Gesellschafter Deutschland), Norbert
Steinwidder (Geschiiftsfiihrer Oster-
reich), Andreas Schulz (stellvertre-
tender Geschdftsfiihrer Deutschland
und Geschiiftsfiihrer Osterreich)
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Der Heimtiermarkt

Tierisch gute Wachstumschancen

Uber 2,8 Millionen Heimtiere leben derzeit in ster-
reichischen Haushalten. Schon jetzt sind Heimtiere
Bestandteil in 26 Prozent aller Haushalte - Tendenz
steigend. 2013 gaben die Osterreicher 524 Mio. Euro
fiir Heimtierbedarf aus, 430 Mio. Euro davon fiir Tier-

nahrung. Der wachsende Trend zur Fachberatung beim
Kauf von Tiernahrung bietet dem Fachhandel gute
Wachstumschancen. Katzen- und Hundenahrung wird
in Osterreich bereits jetzt zu 39 Prozent im Zoofach-
handel gekauft.

Aufteilung der osterreichischen Heimtierpopulation 2013

Nager und Kleintiere
16,5%

Haushalte in Osterreich fiir das Jahr 2013: 3.678.000
Quelle: Euromonitor 2013




Py Osterreichischer
Franchise-Verband

Gsterraichs 1. Franchise-Adresse

DAS FUTTERHAUS
Eine tierisch gute Idee

In den 80er Jahren entwickelt Herwig Eggerstedt das
Fachhandelskonzept fiir den ersten DAS FUTTERHAUS-
Markt in Deutschland. Zentral an seiner Idee: die Kombi-
nation einer grofSen Auswahl an Fachhandels- und LEH-
Produkten und das in allen Preissegmenten.

1987 - Startschuss fiir DAS FUTTERHAUS

Im norddeutschen Pinneberg ero6ffnen Herwig Egger-
stedt und seine Frau Marion den ersten DAS FUTTER-
HAUS-Markt. Mit 400 m2 Verkaufsflache ist er nicht nur
der groRRte Zoofachmarkt im Norden, sondern auch der
erste Fachmarkt fiir Tiere mit Supermarktcharakter in
ganz Deutschland.

1993 - DAS FUTTERHAUS wird Franchise-Geber
In Wedel bei Hamburg erdffnet der erste DAS FUTTER-
HAUS-Markt unter Leitung eines Franchisenehmers.

1999 - Eine starke Partnerschaft

Die Bartels-Langness-Unternehmensgruppe (Bela), ei-
ner der groRten inhabergefiihrten Lebensmittelhand-
ler Deutschlands, erkennt das Potenzial von DAS FUT-
TERHAUS. Eine Beteiligung der Bela am Unternehmen
wird vereinbart. Mit diesem starken Partner im Boot
konnen das Expansionstempo gesteigert und die Ein-
kaufskonditionen deutlich verbessert werden.

2003 - Debiit der Eigenmarken

Zwecks Kundenbindung und Differenzierung zum Wett-
bewerb entwickelt DAS FUTTERHAUS in Kooperation mit
der SAGAFLOR AG die ersten eigenen Handelsmarken.
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2009 - Expansion in Osterreich

DAS FUTTERHAUS startet seine Expansion in Osterreich.
Unter Geschaftsfiihrer Norbert Steinwidder wird der
erste Markt in Graz eroffnet.

2011 - DFV-Mitgliedschaft

DAS FUTTERHALUS ist zertifiziertes Mitglied des Deut-
schen Franchise Verbandes e.V. (DFV). Der System-
check des DFV gilt als neutrales, objektives Zertifikat
fiir Seriositat und Kompetenz.

2012 - Franchise Award in Osterreich

DAS FUTTERHAUS Osterreich wird vom Osterreichi-
schen Franchiseverband mit dem Franchise-Award in
der Kategorie ,Franchisegeber - Newcomer des Jahres”
ausgezeichnet.

2014 - OFV-Mitgliedschaft

DAS FUTTERHAUS Osterreich wird nach Systemcheck
zertifiziertes Vollmitglied des Osterreichischen Fran-
chiseverbandes.

Sicher aufgestellt fiir die Zukunft

Uber 120 Franchise-Partner, gut 300 Markte, ein seit
Jahren konstantes Umsatzwachstum und eine Marke,
die bekannt ist wie ein bunter Hund haben DAS FUT-
TERHAUS zu einer festen Instanz im Heimtiermarkt
gemacht. Seit Langem gehdrt das Unternehmen zu
den am stdrksten wachsenden seiner Branche.
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Unsere Philosophie
Gemeinsam stark

Faires Miteinander

DAS FUTTERHAUS lebt von seinen Partnern und Mit-
arbeitern. Ihr Engagement, ihre Kundenfreundlich-
keit, ihre Unternehmenstreue und ihr Geist fiir Neues
sind die Basis fiir den Erfolg der ganzen Gruppe. Ein
ehrlicher und fairer Umgang miteinander ist daher
der Grundstein unserer Unternehmenskultur.

Den Kunden im Fokus

Kompetente und vertrauenswiirdige Beratung sind
gerade im Heimtiersektor das A und O fiir eine er-
folgreiche Kundenbindung. Neben Hoflichkeit und
Freundlichkeit ist fachliches Know-how in den
Markten mit GELBEM HUND eine absolute Selbstver-
standlichkeit. Die Fahigkeiten unserer Mitarbeiter
fordern wir kontinuierlich durch Weiterbildungen.
Dariiber hinaus bildet DAS FUTTERHAUS seit Jahren
erfolgreich Lehrlinge fiir den Zoofachhandel aus und
sichert sich so qualifizierten Nachwuchs. Ein Konzept,
das sich auszahlt.

Zeitgeist beweisen

Flache Hierarchien und kurze Entscheidungswege er-
moglichen es uns, flexibel und schnell auf Marktveran-
derungen zu reagieren. So konnen wir unseren Kunden
stets ein topaktuelles Sortiment und einen dem Zeit-
geist entsprechenden Marktauftritt bieten.

Konstante Weiterentwicklung

Wir sind standig auf der Suche nach neuen Ideen fiir
den erfolgreichen Ausbau unseres Marktkonzepts. Mit
Weitblick schaffen wir regelmaRig neue Kundenanreize
und arbeiten kontinuierlich an der weiteren Verbesse-
rung von Einkaufskonditionen, Logistik und Marken-
bekanntheit.







Expansion
Konstant und gesund wachsen

500 Mirkte in Deutschland und 50 in Osterreich -
so lautet das Expansionsziel der DAS FUTTERHAUS-
Gruppe. Um dieses Ziel zu erreichen, sollen mit be-

Umsatzentwicklung
Stetiger Aufwartstrend

Die Umsatze der DAS FUTTERHAUS-Gruppe verzeichnen
seit Jahren ein kontinuierliches Wachstum.

Umsatz
217 Mio. Euro

Osterreich
13 Mérkte
6 FP'

Deutschland
235 Markte
103 FP”

stehenden und neuen Partnern 20 bis 30 neue Markte
pro Jahr eroffnet werden. Das Expansionspotenzial fiir
Osterreich liegt dabei in allen Bundeslandern.

Umsatz
258 Mio. Euro

‘ Expansionsziel )

2013

Osterreich
25 Markte
11 FP’

2012

Osterreich
19 Markte
7 FP*

mindestens 500 Standorte
in Deutschland und 50 in Osterreich

Deutschland

Deutschland
263 Markte
112 FP*

259 Markte
108 FP*

* Franchisepartner
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DAS FUTTERHAUS Franchise-System
Tierisch erfolgreich selbststandig

Wer als Neueinsteiger ,,auf den GELBEN HUND kommt”,
profitiert von jahrelanger Erfahrung, einem markter-
probten Gesamtkonzept sowie einem Netzwerk starker
Partner aus Handels-, Immobilien- und Finanzwesen.
Konkrete Starthilfen und eine individuelle Betreuung
in der Erdffnungsphase sind der Grundstein fiir den
erfolgreichen Start in die Selbststdndigkeit.

Finanzierung

Fiir die Er6ffnung eines DAS FUTTERHAUS-Marktes ist
eine Investitionssumme von mindestens 250.000 Euro
notwendig. Unsere externen Finanzexperten unter-
stiitzen auf Wunsch bei Gesprachen mit Kreditinstitu-
ten. Die Eintrittsgebiihr bei DAS FUTTERHAUS betrdgt
10.000 Euro. Die Franchisegebiihr betragt 1,5 Prozent
des monatlichen Nettoumsatzes Ihres Marktes.

Standortwahl

Bei der Suche nach dem richtigen Standort und dem
passenden Objekt fiir Ihren eigenen Markt kdnnen Sie
auf das Know-how unserer Expansionsabteilung set-
zen. Diese unterstiitzt Sie durch die Erstellung von
Standortanalysen und bei Verhandlungen mit Vermie-
tern, Behorden und Architekten.

Marktgestaltung

Gemeinsam mit Thnen kalkulieren und entwickeln wir
das Gesamtkonzept fiir Ihren individuellen Markt, von
der Raumgestaltung im typischen DAS FUTTERHAUS-
Design bis hin zur kompletten Erstbestiickung. Fiir die
Realisierung vor Ort stehen Ihnen Verkaufsleitung und
Ladenbauer zur Seite.

Warenwirtschaft

Unsere EDV installiert ein branchengerechtes Waren-
wirtschaftssystem. So behalten Sie im Tagesgeschaft
den Uberblick iiber Umsdtze, Warenbestinde und
Rohgewinn. Die zeitaufwendige Stammdatenpflege
tibernimmt die DAS FUTTERHAUS-Zentrale.

Mitarbeiter

Unsere Personalabteilung unterstiitzt Sie auf Wunsch
bei der Suche nach qualifizierten Mitarbeitern. Die
firmeneigene DAS FUTTERHAUS-Akademie sorgt mit
ihren umfassenden Schulungsangeboten fiir kontinu-
ierliche Aus- und Weiterbildung auf allen Ebenen.

Einarbeitung

Vor Eroffnung Ihres Marktes arbeiten wir Sie in einem
unserer Ausbildungsmadrkte sowie in der System-
zentrale und in unserer DAS FUTTERHAUS-Akademie
ein. Im operativen Tagesgeschaft unterstiitzt Sie
dauerhaft einer unserer Franchisepartner-Betreuer.

Was wir von Ihnen erwarten

Als Mitglied unserer Unternehmensgruppe muss
Unternehmergeist in Ihren Adern flieBen. Neben
Freude am Verkaufen, Verstandnis fiir Geschaftszah-
len und einem Handchen fiir Personalfiihrung soll-
ten Sie das Bewusstsein besitzen, dass Ihr eigenver-
antwortliches Engagement der Schliissel fiir Ihren
Erfolg ist.
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Die Marktmodelle
Von Klein bis Grol3: tierisch

Abhdngig von Ihren Vorstellungen und dem gegebenen
Marktumfeld ermitteln wir gemeinsam mit Ihnen den
fiir Sie passenden Markttyp.

DAS FUTTERHAUS im Einkaufszentrum oder

in der Innenstadt

Auf 200 bis 300 m2 fiihren Sie ein Fachhandelsmar-
ken orientiertes Sortiment mit rund 5.000 Artikeln.

Modell 1

DAS FUTTERHAUS in Fachmarktlage bis 650 m2
Auf 400 bis 650 m2 fiihren Sie ein Vollsortiment mit
bis zu 10.000 Artikeln.

was los

Modell 2

DAS FUTTERHAUS in Fachmarktlage iiber 650 m?
Auf mehr als 650 m2 fiihren Sie ein erweitertes Vollsor-
timent mit bis zu 12.000 Artikeln. Ab dieser GroRe kon-
nen Lebendtierabteilungen wie Aquaristik und Nager in
den Markt integriert werden.

DAS FUTTERHAUS ab 1.000 m?

Auf {iber 1.000 m? fiihren Sie ein Vollsortiment mit
mehr als 15.000 Artikeln. Neben den Lebendtierab-
teilungen Aquaristik und Nager ist bei diesem Modell
ausreichend Platz fiir die Integration einer Terraris-
tik- und Vogelanlage. Dariiber hinaus kann der Markt
um die Fachabteilungen Reit- und/oder Angelsport
erganzt werden. In einigen Fallen bietet sich auch die
Erweiterung der Aquaristik-Abteilung um den Bereich
Meerwasser an.







Eine Marke, bekannt wie ein bunter Hund
Werbung und Marketing

Als Logo und treuer DAS FUTTERHAUS-Reprdsentant ist
der GELBE HUND ein unschlagbarer Sympathietrdger fiir
unsere Kunden. Mit ihm hat DAS FUTTERHAUS Marken-
bekanntheit erreicht. Gezielte Marketing- und Kommu-
nikationsstrategien sichern diesen Erfolg und bauen
ihn konstant weiter aus.

Die FUTTERKARTE

Elementarer Bestandteil unseres Marketings ist die
FUTTERKARTE. Mit unserer Kundenkarte erhalten DAS
FUTTERHAUS-Kunden einen Sofortrabatt von zwei Pro-
zent auf jeden Einkauf. Mehr als eine halbe Million
Karten werden von unseren Kunden aktiv genutzt. Per
Post erhalten Inhaber der FUTTERKARTE regelmadliig
einen mehrseitigen Prospekt mit Informationen iiber
Angebote, neue Produkte und Sonderaktionen. Im
Giiltigkeitszeitraum dieser Direct Mailings werden in
den Madrkten attraktive Umsatz- und Rohgewinnstei-
gerungen verzeichnet.

Klassische Werbung

Tierbesitzer erreichen wir nachweisbar erfolgreich
tiber Produktanzeigen in unterschiedlichen Printme-
dien, Plakatwerbung im GroRformat, Streuprospekte,
Sonderkampagnen, Newsletter, unseren Online- und
Facebook-Auftritt sowie durch Promotion und Aktio-
nen in den Markten. Mit unserem bewahrten multi-
medialen Kommunikationskonzept sorgen wir ab dem
ersten Tag der Geschaftsaufnahme fiir zahlreiche Kun-
den im Markt.

Die FUTTERPOST

Fachlich kompetent und verstandlich prasentiert, be-
richtet unser kostenloses Kundenmagazin alle zwei
Monate iiber aktuelle Produkttrends und News aus der
Tierwelt. Serviceartikel mit praktischen Tipps zu Er-
nahrung, Anschaffung und Haltung von Heimtieren,
kurze Reportagen und spannende Experteninterviews
machen Lust auf Tierhaltung, geben Kaufanreize und
begleiten unsere Kunden durch ihren ,tierischen”
Alltag.

Der Katalog

Unter dem Titel ,Tierisch SCHONER LEBEN“ prasen-
tiert DAS FUTTERHAUS zweimal jahrlich rund 800
Artikel zu attraktiven Preisen in einem hochwerti-
gen Umfeld. Der Katalog gibt Kaufimpulse {iber den
Besuch im Markt hinaus und bietet die Moglichkeit
Produkte kennenzulernen, die nicht zwangslaufig in
jedem Markt zu finden sind, aber schnell und unkom-
pliziert bestellt werden konnen.

Werbemittel

Ob als Pliisch- oder Quietsche-Hund, auf Postkarten,
Kugelschreibern oder Luftballons - der GELBE HUND
ist bei unseren Kunden beliebt und stets prasent. Fiir
diese Markenbindung sorgen unter anderem unsere
vielfaltigen Werbemittel, die bei Aktionen im Markt
gezielt eingesetzt werden kdnnen.




Unsere Marken
Qualitat, die sich auszahlt

Mit unseren attraktiven Handelsmarken binden Sie
Kunden und differenzieren sich vom Wettbewerb. Bei
einem hervorragenden Preis-Leistungs-Verhdltnis profi-
tieren Sie zudem von lukrativen Handelsspannen.

Draft

ist unsere Marke im Preiseinstiegsbereich fiir Hund,
Katze und Teich. Sie zeichnet sich durch solide Quali-
tat im Discountpreisniveau aus.

activa

bewegt sich im Mittelpreissegment und ist unsere um-
fangreichste Marke. Sie umfasst Produkte fiir Katzen,
Hunde, Nager, Vogel und Teichfische. Aufgrund sehr
guter Qualitat erfreut sich activa einer extrem grol3en
Kundenakzeptanz.

activa GOLD

ist unsere Premiummarke fiir Hund und Katze. activa
GOLD bietet eine ideale Vielfalt natiirlicher Zutaten
und zeichnet sich durch einen hohen Fleischanteil
zum top Preis aus.

feliton

ist unsere Marke fiir Katzenstreu. Mit zwei Linien be-
dient feliton Kundenwiinsche sowohl im Premium- als
auch im Mittelpreissegment.

KI KA IBA
heil3t aus dem Japanischen iibersetzt so viel wie ,edles
Futter” und ist unsere Premiummarke speziell fiir Koi.

Vivantis

garantiert beste Qualitdt zum kleinen Preis. Unsere
Produktlinie fiir Fische umfasst 25 unterschiedliche
Futter- und Pflegeprodukte fiir den anspruchsvollen
Aquarianer.

NATUR plus

enthadlt natiirliche, sehr hochwertige Zutaten, keine
gentechnisch veranderten Bestandteile, keine Lock-
und Farbstoffe sowie keine kiinstlichen Geschmacks-
verstarker oder synthetische Konservierungsmittel.
Die transparente Deklaration, die Produktion in Deutsch-
land und der Verzicht auf Tierversuche stehen fiir
ein nachhaltig konzipiertes Erndhrungskonzept im
Premium-Segment.

PURE INSTINCT

zeichnet sich durch einen extrem hohen Fleischan-
teil aus. Die getreidefreie Rezeptur mit urspriing-
lichen, qualitativ hochwertigen Zutaten und der
Verzicht auf chemische Konservierungs-, Farb- und
Geschmacksstoffe machen PURE INSTINCT zu einem
authentischen Erndhrungskonzept im Superpremium-
Segment fiir den Hund.







Martin Kowatsch

Thomas Walser

Selbststandig in einer starken Gruppe

Franchise-Partner berichten

2012 wurde DAS FUTTERHAUS mit dem Franchise Award
in der Kategorie ,Bester Newcomer” ausgezeichnet.
Unsere Franchisepartner bestdtigen den Erfolg unseres
Systems.

,Die Firma Grissemann wurde im Jahr 1886 gegriin-
det. Seit damals verfolgt das Unternehmen eine klare
Philosophie: kompetenter und professioneller Partner
fiir Profis im Gastronomie-Bereich zu sein sowie mit
einem Vollsortiment Privatkunden zu bedienen. Mit
einer Verkaufsfliche von {iber 11.000 m? gehdren
wir zu einem der grof3ten Einzelhandelsstandorte
Osterreichs. 2011 haben wir uns entschieden, unser
Angebot im Bereich Tiernahrung und Tierzubehdr zu
erweitern. Diesen Schritt haben wir nach reiflicher
Uberlegung in Form einer Franchise-Partnerschaft
mit DAS FUTTERHAUS vollzogen. Ausschlaggebend
fiir unsere Entscheidung waren und sind ein um-
fassendes Sortiment an Tierfutter und Zubehor, ein
sympathischer Marktauftritt sowie die jahrelange
Erfahrung eines Franchise-Unternehmens mit 300
Filialen und ein iiberaus innovatives Franchisekonzept.”

Thomas Walser, Geschdftsfiihrender Gesellschafter Eurogast Grissemann

»Nach iiber 24 Jahren Tatigkeit in verschiedenen Be-
reichen der Tierhandelsbranche, davon neun im Aul3en-
dienst, hatte ich den Wunsch, ,sesshaft” zu werden.
Das Franchise-Konzept von DAS FUTTERHAUS hat mich
sofort angesprochen, und so habe ich mich im Marz
2011 in Wiener Neustadt mit einem eigenen Markt
selbststandig gemacht. Der Erfolg hat meine Erwartun-
gen ubertroffen. Die Zusammenarbeit mit der Zentrale

war jederzeit perfekt. Meine Mitarbeiter bilden heute
mein tolles DAS FUTTERHAUS-Team, auf das ich sehr
stolz bin. Im Marz 2013 habe ich einen zweiten Markt
in Neunkirchen erdffnet - der beste Beweis dafiir, dass
mich das Konzept von DAS FUTTERHAUS iiberzeugt hat.”

Wolfgang Kamper, DAS FUTTERHAUS, Wiener Neustadt und Neunkirchen

»Lch eroffnete bereits kurz nach dem Start von DAS
FUTTERHAUS in Osterreich im August 2010 mein Ge-
schaft in einem Fachmarktzentrum in Leobersdorf.
Mittlerweile betreibe ich den fiinften eigenen Stand-
ort. Uberzeugt hat mich am Konzept, dass sich DAS
FUTTERHAUS in einem prosperierenden Markt bewegt,
der von agilen und erfolgsorientierten Menschen ge-
tragen wird. Positiv hervorzuheben ist das vertrau-
ensvolle und ehrliche Verhaltnis zur osterreichischen
Geschaftsfiihrung. In meiner Funktion als Sprecher
des Franchisebeirates und Mitglied des Sortiments-
beirates freue ich mich, die Weiterentwicklung des
Franchisesystems aktiv mitgestalten zu konnen.”

Martin Kowatsch, Leobersdorf, Krems, Hollabrunn, Korneuburg, St. Pélten
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Kontakt

Sie mdchten Teil unseres Systems werden?
Sprechen Sie uns an:

DAS FUTTERHAUS - Zentrale Osterreich
Wickenburgstrasse 2

A-8750 Judenburg

Telefon: 03572 44022

Fax: 03572 44022-20
Internet: www.dasfutterhaus.at
Email: franchise@dasfutterhaus.at

,Das Futterhaus”

Osterreich Franchise GmbH & Co. KG
Landesgericht Leoben, FN 378283 z
Wickenburgstrasse 2 - A-8750 Judenburg
Komplementarin: ,Das Futterhaus” -
Osterreich Betriebsgesellschaft mbH
Geschaftsfiihrer: Andreas Schulz,

Norbert Steinwidder

Landesgericht Leoben, FN 377778 g

High Premium
Liebe und Wissen fur thren Hund
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hoher Anteil
an frischem

Gefliigel

MINI-PROGRAMM

-ohne glutenhaltiges Getreide hergestelit
-hohe Anteile an frischem Gefliigel (min. 20 %)
-magenschonend und leicht verdaulich
-mit Beta-Glucanen zur Starkung

s der Inmunabwehr

-angepasste Krokettengrofe

www.bosch-tiernahrung.de




pURe Naturfutter -

eIN OSteRREICHISCHeS UNteRNeHmeN!
www.pure-naturfutter.at




BIOLOGISCH-aRtGeReCHte
HUNDe- UND katZeNNaHRUNG IN HOCHsteRr QuaLitit!

for alle rasseN UND altersstufen- vom weLpeN BIS Zum SeNIOR!
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DIE FINNERN PET-FOOD FAMILIE
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GEORG MULLER,
INHABER UND GESCHAFTSFU
VON HAPPY DOG',
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Kostenlose Proben anfordern unter

www.happ dog at ue' tl auen 'Illtterl‘l.
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(Vitakra

gibt Lebenskraft

Puppia hat sich in den letzten
Jahren als Hunde Fashion Brand
in der Zoofachbranche einen
Namen gemacht und gehort
heute definitiv zu den weltweit
fihrenden und exklusivsten Labels.
Das Produktsortiment fiir Hunde
beginnt beim komfortablen und
luxuriosen Geschirr und geht tGber
trendige und sportliche Beklei-
dung, Schmuck bis zu Accessoires
wie z.B. Taschen, Decken und
Spielzeuge.

Besonders bekannt ist Puppia
durch die sportlichen und exklusiven
Hundegeschirre geworden. Diese
eignen sich vor allem fiir kleine
und mittlere Hunde aber auch fiir
groBe Hunde, da bei jeder Bewe-
gung die Zugspannung optimal
auf den ganzen Brustkorb des
Hundes verteilt wird.

Der Puppia Katalog erscheint
zweimal jahrlich mit der Friih-
ling/Sommer und Herbst/Winter
Kollektion, die eine Vielzahl von
exklusiven und einzigartigen
Modetrends fiir Hunde bieten.

[
Aus Liebe
Als Trendlabel setzt Puppia nur "
auf allerhochste Qualitdt und Zum T ler

besticht durch einzigartige bezau-
bernde Designs.

info@puppia.at

AYTAYA puppl a.org www.vitakraft.at

A

DAS FUTTERHAUS T
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